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PERMBLEDHIJE

Punimi né fjalé analizon pérdorimin e metodologjisé CLIL né orét mésimore ku
mésohet Anglishtja e Biznesit, me synimin pér t€ vézhguar se si kjo metodologji
mund té aplikohet dhe pér té vlerésuar efektivitetin e saj né cilésiné e pérvetésimit té
pérmbajtjeve jogjuhésore né gjuhé t&€ huaj nga studentét. Pér kété punim, u zhvillua
njé eksperiment pér t& zbatuar kété metodologji dhe mé pas u hartua njé pyetésor me
shkallé Likert me 32 studenté t€ Fakultetit t¢ Ekonomis€, Universiteti i Tiranés, ndér
studentét e degés Financé dhe Administrim Biznesi, né nivelin Bachelor, ashtu edhe
né até Master né Administrim Biznesi dhe Kontabilitet, né 1éndén Anglisht pér Biznes.
Gjetjet e studimit tregojné se CLIL luan njé rol té réndésishém duke promovuar té
nxénit né dy drejtime: mésimin e pérgjithshém t&é gjuhés angleze dhe anglishten pér
qéllime specifike brenda kontekstit t& biznesit, pér té arritur formimin e nevojshém qé
u duhet studentéve pér té pérballuar sfidat e tyre t€¢ ardhshme profesionale. Gjithashtu,
kjo metodologji rrit ndérgjegjésimin kulturor dhe pérfshin studentét né mjedisin global
té biznesit, duke i1 pérgatitur ata pér njé komunikim efektiv né njé ambient profesional
ku kuptimi i praktikave ndérkombétare éshté thelbésor. Pérmes aktiviteteve si studime
rasti, simulime dhe diskutime mbi tema si marketingu dhe financa, mésuesit mund té
zbatojné né ményré efikase metodologjiné CLIL, duke siguruar qé studentét té fitojné
jo vetém aftési gjuhésore, por edhe njohuri praktike né fushén e biznesit.

Fjalét ¢elés: Anglishte Biznesi, CLIL, pérmbajtje jogjuhésore, studenté.

ABSTRACT

The research explores the application of CLIL methodology in Business English classes,
aiming to evaluate its effectiveness in enhancing students’ language acquisition. For
this research, an experiment utilizing the CLIL approach was conducted followed by
the administration of a Likert-scale questionnaire to 32 students from the Faculty of
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Economics, University of Tirana. The participants included both Bachelor’s and Master’s
students specializing in Finance, Business Administration, and Accounting. The
findings of the study indicate that CLIL plays a significant role by promoting learning in
two directions: general English language acquisition and English for Specific Purposes
(ESP) within a business context. This dual focus equips students with the skills needed
to meet future professional demands. Additionally, CLIL enhances cultural awareness
and engages students in the global business environment, preparing them for effective
communication in a professional setting where understanding international practices is
crucial. Through activities such as case studies, simulations, and discussions on topics
like marketing and finance, instructors can successfully implement CLIL, to ensure that
students develop both linguistic proficiencyand practical business knowledge.

Key words: Business English, content, CLIL, students.

1. Hyrje

1.1 Konteksti dhe problemi

Punimi né fjal€ synon t€ sjell€ pérdorimin e metodologjisé¢ CLIL né klasat e
Anglishtes s€ Biznesit, me fokus pé€rmbajtjet 1éndore t€ Anglishtes sé Biznesit
tek studentét shqiptaré t&¢ FE/UT, dega Financé, dega Administrim Biznesi
Bachelor, Master Administrim Biznes dhe Master Kontabilitet, viti akademik
2024-2025, dhe sjell rezultatet e pérdorimin té saj né terren nisur nga pérshtypjet
e studentéve dhe vézhgimet tona personale.

Arsyeja q€ nxiti kété¢ kérkim, lidhet drejtpérsédrejti me kontekstin
mésimdhénés né klasat tona ku nga pérvoja joné personale, vémé re né ményré
té vazhdueshme qé studentét paragesin véshtirési né nxénien e pérmbajtjeve
léndore né gjuhé té€ huaj, pavarésisht se sa té zoté jané ata n€ até gjuhé té huaj.
Meésimi i1 kétyre pérmbajtjeve has véshtirési sidomos né té kuptuarit e sakté
kontekstual té tyre dhe pérdorimin praktik té kétyre pérmbajtjeve né kontekste
specifike si¢ €shté né rastin toné anglishtja e biznesit.

Nisur nga kéto vézhgime dhe problematika t€ hasura né€ vijimési t€ punés
toné, menduam q¢ t€ realizonim kété punim bazuar né€ njé eksperimentim vijuar
ky nga nj€ sondazh,duke u pérpjekur té shképutemi nga mésimi tradicional dhe
duke implementuar metodologjiné CLIL n€ mésimin e anglishtes sé biznesit,
metodologji kjo qé ofron avantazhe t€ dukshme dhe t€ njohura tashmé né
glotodidaktikén botérore.

Ajo me ¢faré kemi konstatuar deri mé tani €sht€ qé ka fare pak studime
né terrenin shqiptar né kété kuadér, ama ka shkolla sidomos ato private si
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né arsimin AML ashtu edhe at€ universitar q¢ deklarojné pérdorimin dhe
implementimin vetém disa shkolla né AML e kané implementuar até, duke na
cuar t€ mendojmé qé kjo metodologji njihet deri diku né kontekstin shqiptar
dhe po aq implementohet né té.

Gjithsesi kéto vitet e fundit vihet re njé pérdorim mé i gjeré i tij ndikuar kjo nga
politikat evropiane' si dhe politikat arsimore vendore®. Nése do t’i referohemi
njé dokumenti t€ kétyre t€ fundit, thuhet gjithsesi qé€ “Investimi i Shqipéris€ né
seksionet dygjuhéshe té shkollave t&¢ mesme dhe né mésimdhénien e integruar
(CLIL) ngre pyetjen: Me sa efektivitet i pérdor dhe i ndérton mé tej arsimi
i lart€ kompetencat né gjuh€ t€ huaj t€ zhvilluara né shkoll€?”. Pyetje kjo e
shtruar né kété dokument q€ me sa duket nuk ka marré njé pérgjigje shteruese
duke léné té supozohet q€ kéto kompetenca paragesin problematika né vijim.

Ndaj nisur nga sa mé sipér ku punim kérkon, qé bazuar né eksperimentimin né
terren t€ modeleve mésimore té bazuara né CLIL, né sistemin universitar, si dhe
rezultatet e vjela nga kérkimi vijues, interpretimi e analiza e dhénave té vjela, té
ofroj€ njé ndihmesé modeste pér palét e interesit qé operojné né kéte fushé.

1.1.1 Qéllimi dhe objektivat
Punimi né fjalé ka si q€llim té sjellé njé pérvojé konkrete lidhur me pérdorimin
e késaj metodologjie né mésimdhénie, si dhe ményrén se ajo perceptohet nga
studentét si dhe impakti dhe efikasiteti g€ ka implementimi i késaj metodologjie
tek studentét né 1éndén Anglishten e Biznesit.

1.1.2 Objektivat
Punimi ka si objektiva kryesor¢:
1. Aplikimin e metodologjisé CLIL né klasat e FE/UT;
2. Rritjen e efikasitetit nxénés t€ pérmbajtjeve né GJH, né klasat ku mésohet
Anglishtja e Biznesit;

! Commissione europea, Direzione generale dell’Istruzione, della gioventu, dello sport e della
cultura & Eurydice. (2006). Apprendimento integrato di lingua e contenuto (Content and
Language Integrated Learning — CLIL) nella scuola in Europa. Ufficio delle pubblicazioni
dell’Unione europea.

2 Profili i Politik€s Arsimore Gjuhésore Shqipéria 2015-2017, https://rm.coe.int/profili-i-
politikes-arsimore-gjuhesore-shqiperia/168075acb0
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1.1.3 Pyetjet Kérkimore
e Sandikon CLIL te aftésité gjuhésore dhe profesionale te studentét e FE/UT?
e Sa ndikon pérdorimi i metodologjisé CLIL né 1éndén e Anglishtes sé
Biznesit?

1.1.4 Palét e interesit:

Lidhur me palét e interesit mund t€ themi q€ ky punim i drejtohet té gjithé
atyre q€ operojné né sektorin e mésimdhénies s€ gjuhés s€ huaj pér sektoré
profesionalé specifiké si né€ rastin toné Anglishtja e Biznesit.

2. Shqyrtimi i literaturés

2.1 Pérkufizimi i CLIL

CLIL ose Content and Language Integrated Learning, éshté termi i pérdorur
pér té fokusuar disa udhézime t€ metodologjisé sé pérvetésimit gjuhésor, né
radhé té paré nevojén q€ mésimi i disiplin€s dhe i GJH, ose gjuhés sé dyté, té
zhvillohet pérmes njé procesi t€ integruar.

Termi CLIL éshté pérdorur pérheré té paré ngaMarsh?, i cili ka pasurné mendje
pércaktimin e njé parakushti t€ natyrés shkencore: lidhjen e padiskutueshme qé
duhet té ekzistojé mes gjuhés dhe léndés jogjuhésore. Ndoshta mé shumé se
kurré, né kété term Eshté e qarté q¢ mésimi i gjuhés s¢€ huaj, nuk duhet té jeté
njé “mésim i gjuhés i maskuar si disipliné”, por duhet té sigurojé pér studentét,
pérvec pérmirésimit té gjuhés edhe mésimin e pérmbajtjeve té [éndés.

Sipas Garoti*, termi CLIL né njéfaré ményre vendos njé piké té qarté
n€ ndryshueshmériné e mundshme t€ modeleve, duke afirmuar fokusin
né pérmirésimin e aftésive gjuhésore, por né t€ njéjtén kohé arritjen e njé
kompetence té caktuar léndore. Késhtu, ky parakusht gjithashtu gartéson, jo
vetém né aspektin terminologjik, disa dallime shkencore qé kérkojné nevojén
pér t€ integruar informacionin gjuhé&sor-1éndor dhe pér t&€ proceduar gjithmoné
pa ndarje, t€ njé pjese nga tjetra dhe pa implikuar avantazhe té€ njé aspekti mbi
tjetrin.

3 MARSH, D, et al. (1996). Teaching content through a foreign language in Finland. In G.
Fruhauf et al. (Eds.), Teaching content in a foreign language. European Platform for Dutch
Education.

4+ RICCI GAROTTIL F. (2006). Il futuro si chiama CLIL: Una ricerca interregionale
sull’insegnamento veicolare [The future is called CLIL: An interregional research on vehicular
teaching]. Editore Provincia Autonoma di Trento - [IPRASE del Trentino.
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2.2 Arsyet pse duhet té pérdorim CLIL né mésimdhénien e anglishtes
sé biznesit
T¢ pérdorésh CLIL né mésimdhénien e anglishtes sé€ biznesit, ofron disa
pérparési q¢ mund té pérmirésojné ndjeshém pérvojén e t€ mésuarit. N¢ vijim
disa avantazhe lidhur me két€ pérdorim:
a) Konteksti - CLIL ofron mésimi kontekstual duke e véné fokusin tek
réndésia e botés reale® dhe si vijim ajo u ofron studentéve mundésing pér té
zhvilluar aftésité gjuhésore né€ kontekstin e biznesit t& botés reale, duke e
béré procesin e t€ mésuarit mé t&é pérshtatshém dhe mé praktik.
b) Ndérveprimi-CLIL pérdor gjerésisht ndérveprimin e punés né grup ku
¢do anétar ofron kontributin e tij né produktin final né bazé t€ njohurive,
kompetencave dhe interesave.®” Qéllimi éshté pérforcimi i aftésive konjitive
dhe sociale qé realizohet ndérmjet nd€rvarésis€ pozitive dhe pérgjegjésise
individuale dhe grupit.?
c) Pérmbajtja — CLIL ofron pérmbajtje kuptimplote, kjo duke integruar
p€rmbajtjen e biznesit, studentét shohin aplikimin e menjéhershém té
aftésive gjuhésore né karrierén e tyre t€ ardhshme, duke rritur motivimin
dhe angazhimin.’
d) Fokusi i dyfishté — CLIL ofron mund€siné e zotérimit t€ gjuhés dhe
té pérmbajtjes, kjo i mund€son studentéve zhvillimin e njékohésishém
té aftésive gjuhésore dhe njohurive t&é biznesit, duke pérmbushur késhtu
dy objektiva n€ té njéjtén kohé dhe duke mundésuar késhtu mésimin dhe

5> DALTON-PUFFER Ch. (2011). Content-and-Language Integrated Learning: From Practice
to Principles?. Annual Review of Applied Linguistics, Vol. 31, fq. 182-204, Doi: https://doi.
org/10.1017/S0267190511000092 (Konsultuar mé 10.06.2024)

® MAYER, R. E. (1988). Learning Strategies: An Overview, tek C. E. Weinstein, E. T. Goetz, &
P. A. Alexander (Eds.), Learning and Study Strategies: Issues in Assessment, Instruction, and
Evaluation (fq. 11-22). New York: Academic Press, Doi: https://doi.org/10.1016/B978-0-12-
742460-6.50008-6. (konsultuar mé 02. 03.2024).

7 DAVIES W. M. (2009), Groupwork as a Form of Assessment: Common Problems and
Recommended Solution, Higher Education, Vol. 58, Nr. 4, fq. 563- 584.Doi: https://doi.
org/10.1007/s10734-009-9216-y, (konsultuar mé 02.04.2024).

8 OXFORD R. L. (1997), Cooperative Learning, Collaborative Learning, and Interaction: Three
Communicative Strands in the Language Classroom, The modern Language Journal, Vol. 81, Nr,
4., 1q439-592. https://doi.org/10.1111/j.1540-4781.1997.tb05510.x(konsultuar mé 05. 03.2024).
> PINNER, R. (2021). Authenticity and Motivation in CLIL: Creating a Meaningful Purpose by
Experiencing the Language in Use. In: Hemmi, C., Banegas, D.L. (eds) International Perspectives
on CLIL. International Perspectives on English Language Teaching. Palgrave Macmillan, Cham.
https://doi.org/10.1007/978-3-030-70095-9 2(Konsultuar mé 15.09.2024)
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kuptimin mé t&é miré t€ gjuh&s dhe 1éndés."”

e) Motivimi — CLIL mundéson njé motivim mé t€ madh', kjo pasi
studentét arrijné t€ kuptojné dhe t€ mésojné pa u ngritur barrierat e filtrit
afektiv'? pér faktin q€ mésimi i gjuhés sé biznesit Eshté i véshtiré sidomos
né pérdorimin real- praktik té saj.

f) Angazhimi personal-CLIL mundéson njé angazhim individual mé té
madh, kjo pasi t€ mésuarit pérmes pérmbajtjeve pérkatése'’ t€ biznesit i bén
mésimet mé interesante dhe mé t€rheqése pér studentét, t&€ cilét mund té
shohin pérfitimet e drejtpérdrejta té studimeve t€ tyre.

g) Meésimi si géllim instrumental— CLIL i mundé€son studentéve njé formim
géllimor té caktuar dhe si rrjedhim ata kané mé shumé gjasa t€ motivohen,
kur kuptojné se si aftésit€ gjuhésore t&€ mésuara mund t€ zbatohen né jetén
e tyre t€ ardhshme profesionale.'*

h) Zhvillimi i integruar i aftésive gjuhésore né kontekste reale- CLIL
inkurajon pérdorimin e té katér aftésive gjuhésore né njé ményré té
integruar, duke reflektuar se si ato pérdoren né kontekste reale' t€ biznesit
ndaj kjo i ndihmon studentét té zhvillojn€ aftési praktike t€ komunikimit té
nevojshme né botén e biznesit.

1) Ndérgjegjésimi kulturor:CLIL mundéson njohje kontekstesh kulturore

1 MONTOYA, O.I. R. (2022). Aprendizagem integrada de contetidos ¢ linguas estrangeiras (clil)
para desenvolver habilidades de escrita em inglés. In scielo preprints. https://doi.org/10.1590/
SciELOPreprints.5155 (Konsultuar mé 02.02.2025)

"' Somers, T., & Llinares, A. (2018). Students’ motivation for content and language integrated
learning and the role of programme intensity. International Journal of Bilingual Education and
Bilingualism, 24(6), 839-854.

https://doi.org/10.1080/13670050.2018.1517722 (Konsultuar mé 3.07.2024)

12 BALBONI P. E. (2016). Didattica dell’Ttaliano a Stranieri. Roma: Bonacci editore. Fq. 55

3 Rodrigues J.B. (2012), Content and Language Integrated Learning (CLIL)Considerations in the
Colombian Context, Gist: Education and Learning Research Journal, Vol. 6, fq. 177-189.

4 DOIZ A., Lasagabaster D., Sierra J., (2014). CLIL and motivation: The effect of individual and
contextual variables. The Language Learning Journal, Vol. 42, Nr. 2, fq. 209-224, Doi: https://
doi.org/10.1080/09571736.2014.889508, (Konsultuar mé 4.07.2024).

5 BOWER K, Cross R, Coyle D. (2020) CLIL in Multilingual and English-Background Contexts:
Expanding the Potential of Content and Language Integrated Pedagogies for Mainstream
Learning. In: Bower K, Coyle D, Cross R, CHAMBERS GN,eads. Curriculum Integrated
Language Teaching: CLIL in Practice,Cambridge University Press, fq 3-21.
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té reja.'® Studimi i pérmbajtjes sé biznesit né anglisht shpesh pérfshin
té mésuarit rreth tregjeve dhe praktikave ndérkombétare, gjé qé rrit
ndérgjegjésimin kulturor té student€ve dhe i pérgatit ata pér mjediset
globale t€ biznesit, pér t€ punuar né kompani shumékombéshe dhe ekipe
té ndryshme.
J)  Mendimi kritik dhe zgjidhja e problemeve- CLIL me pérmbajtjen e
biznesit kérkon qé studentét t€ analizojné té dhénat, t€ vlerésojné strategjité
dhe té zgjidhin problemet, duke promovuar aftésit€ e t€ menduarit kritik.
CLIL i ndihmon studentét t€ zhvillojn€ aftési profesionale gjuhésore, duke
pérfshiré shkrimin e raporteve, prezantimet dhe negociatat.!”

Pérsamé lart mund t€ themi qé€ CLIL kontribuon né ményré té konsiderueshme
né fushén e Anglishtes s€ Biznesit duke integruar mésimin e gjuhés me
p€rmbajtjen e 1€ndore g€ kané té béjn€ me fushén e biznesit. CLIL inkurajon
mésimin e Anglishtes s€ biznesit pérmes konteksteve t& vérteta biznesi, si
studime rasti, negociata dhe prezantime, duke pérmirésuar profesionalizmin e
gjuhés dhe kuptimin e aplikimit praktik t€ Anglishtes né ambientet e biznesit.
Kjo qasje gjithashtu nxit aftési ndérdisiplinore duke kombinuar konceptet e
biznesit me aft€sité gjuh&sore, pérmiréson vetédijen kulturore duke ekspozuar
né materiale t€ vérteta biznesi dhe rrit motivimin dhe angazhimin midis
nxénésve, té cilat trajtohen né€ két€ punim. Zbatimi i CLIL n€ klasat ku mésohet
Anglishtja e Biznesit jo vetém qé mbéshtet zhvillimin profesional pér mésuesit
por gjithashtu informon dizajnin e kurrikulés pér t€ pérmbushur nevojat e
nxénésve € pérgatiten pér mjediset globale t&€ biznesit. Si pérfundim, ky punim
kontribuon né pérdorimin e CLIL né Anglishten e Biznesit ¢ cila mund té
konsiderohet si risi né vendin toné€ dhe mundté pérforcojé konkurrueshmériné
ndérkombétare t€ Shqipéris€é duke e pajisur nxénésit me aftésité¢ themelore
té gjuhés dhe biznesit pér komunikim efektiv global. Pérfshirja e CLIL né
mésimdhénien e anglishtes s€ biznesit ofron njé qasje gjithépérfshirése g€ jo
vetém pérmiréson afté€siné gjuh&sore, por gjithashtu pajis studentét me njohuri
dhe aftési thelbésore t€ biznesit. Kjo metodologji i pérgatit studentét pér sfidat

' WOLFF, D. (2002), On the importance of CLIL in the context of the debate on plurilingual
education in the European Union. In D. Marsh (ed.), CLIL/aEMILE. The European dimension.
Actions, trends, and foresight potential (Jyvéskyld: University of Jyviskyld, fq. 47-48.

7 DI PARDO L. H. D (2015), Special Issue on CLIL CLIL in the Business English Classroom:
From Language Learning to the Development of Professional Communication and Metacognitive
Skills, ELTWorldOnline.com, http://blog.nus.edu.sg/eltwo/?p=4850(Konsultuar mé 12.04.2025)
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e botés reale, duke i béré ata mé konkurrues né tregun global t& punés.

Jo vetém né€ kontekstin evropian, por edhe n€ kontekstin e njé bote globale,
mésimi 1 gjuh&ve t€ huaja (FLL) &shté tani mé i réndésishém se kurré mé paré,
prandaj, gjetja e qasjeve metodologjike té€ pérshtatshme dhe mjediseve efikase
pér fitimin e gjuhés éshté njé shgetésim shogéror'®, sidomos kur duket té keté
njé€ hendek mes atij q€ ofrohet si edukim né gjuhé t€ huaja dhe rezultateve né
kompetencén e gjuhés sé nxénésve brenda Bashkimit Evropian (BE) (Marsh,
2002)." N¢ fakt, ka shumé nxénés qé pérfundojné arsimin e detyruar me aftési
shumé té limituara pér t€ komunikuar né njé gjuhé té huaj.”® Pér mé tepér,
sipas Marsh?!, éshté e pranuar gjerésisht se gjuhét e huaja nuk mésohen ose
nuk mésohen mjaftueshém né shkolla dhe, si rrjedhojé, nevojitet njé€ investim i

konsiderueshém né kété fushé.

3. Metodologjia

3.1 Eksperimenti, hulumtimi, popullata dhe procedura e mbledhjes sé

té dhénave

3.1.1 Eksperimenti

Metoda pérfshin rrugét, ményrat, rregullat, procedurat bazé pér
realizimin e géllimit studimor *. Punimi &shté sasior dhe cilésor, duke i
kushtuar késhtu vémendje objektivitetit t&€ pérdorimit t€ CLIL né klasat
ku mésohet 1énda e Anglishtes s€ Biznesit, te Fakulteti i Ekonomisg,
Universiteti 1 Tiranés. Studimi €éshté zhvilluar n€ 2024- 2025.

Kérkimi pér kété punim u nda né tre faza:

1- Eksperimenti q€ konsistoi né pérdorimin e disa modeleve mésimore

'8 GARAU 1J., (2008), Contexto y contacto en el aprendizaje de lenguas extranjeras. Revista
Electronica d’Investigaci6 i Innovaci6é Educativa i Socioeducativa, Vol. 1, fq. 47-66.
http://www.in.uib.cat/pags/volumenes/voll numO/maria_garau/index.html  (konsultuar ~mé
10.02.24)

¥ MARSH, D, (2002). CLIL/EMILE: The European dimension. Actions, trends and foresight
potential. University of Jyvaskyla.

20 LASAGABASTER, D. (2008). Foreign language competence in content and language
integrated courses. The Open Applied Linguistics Journal, Vol. 1, fq. 31-42. http://www.bentham.
org/open/toalj/openaccess2.htm

21 Marsh (2002), Op. Cit.

2 SOKOLI L. (2016). Metodat e kérkimit shkencor, Methods of scientific research, (bot. 5).
Bukinist, fq 43.
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t& ndértuara posacérisht pér kété kategori studentésh dhe pér kété
program studimi pér té€ paré efikasitetin e aplikimit t¢ CLIL. U
punua me tre modele: 1) Marketing Strategies; 2) Marketing
Campaign Project; 3) Teaching Marketing Concepts in English, ku
mé poshté po sjellim njé prej tyre.

2- Testimi i njohurive. N€ fund t& ¢do modeli mésimor t&é pérdorur
jané zhvilluar teste t€ ndértuara mbi bazén e njohurive léndore dhe
gjuhésore q€ duhet té zotéronte ¢do student né pérfundim té atij

modeli.

3- Pyetésori qé undértua dhe u aplikua pas implementimit t€ modeleve
mésimore bazuar né€ CLIL, pér t€ vjelé perceptimet e studentéve
lidhur me pérdorimin e késaj metodologjie.

3.1.2 Eksperimenti, Modeli mésimor

Modeli mésimor i méposhtém &éshté njé prej modeleve té€ pérdorur me
studentét e FE/UT, si né vijim:

Tema: Strategjité e Marketingut

Studentét FE/UT

Niveli i gjuhés | Intermediate

Kohézgjatja | 6-7 oré mésimore

Materiale: - Prezantime né PowerPoint
- Materialet e studimit t€ rastit
- Lista e fjalorit
- Fletét e punés pér aktivitetet né grup
- Shembull i modelit t€ planit t&€ marketingu, p.sh.:
https://www.sbdc.uh.edu/images/sbdc/UH%20SBDC%20
Marketing%20Plan%20Template.pdf

Objektivat: - Njohuri rreth strategjive t€ ndryshme té marketingut.

- Zhvillimi ifjalorit dhe aftésive gjuh€sore né€ lidhje me
marketingun.
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Pérmbajtjet:

Llojet e strategjive t€ marketingut (p.sh., marketing digjital,
marketing gueril, marketing i pérmbajtjes).

- Raste studimore t€ fushatave t& suksesshme t€ marketingut:
Nike — “Winning Isn’t for Everyone” (2024) ! ; Coca-Cola
— “Y3000” dhe “New Guy” (2024-2025)* Dove — “Real
Beauty AI” (2025); Gillette — “The Best Men Can Be”
(2020)%

Aftésité
gjuhésore:

Dégjimi: Listening audio of different startups or small
brands strategies of marketing’s

Leximi: Teksteve lidhur marketing strategies

Té folurit: Presenting marketing strategies.

Shkrimi dhe prezantimi: Creating a marketing plan.

Objektivat
gjuhésoré

Fjalori: audienca e synuar, brand awareness, conversion
rate, ROI (Return on Investment), SEO (Search Engine
Optimization), etj.

Gramatika: pérséritje ¢ Present simple for facts, present]
continuous for actions happening now.

Planifikimi mésimor

1. Hyrje

- Aktiviteti: Fillohet me njé diskutim mbi até q€ studentét]
diné rreth marketingut. (Spidergrams)

- Fokusi gjuhésor: Pérdoret njé seksion idesh pér t&€ nxjerré
né pah termat dhe konceptet kryesore té marketingut.
(Brainstorming)

2. Prezantimi
dhe njohja me
materialin e ri

- Pérmbajtja: Prezantohen lloje t€ ndryshme té strategjive t
marketingut duke pérdorur nj€ prezantim né PowerPoint apo
nga ueb- e t€ ndryshém né internet me shembuj konkreté.

- Fokusi gjuhé&sor: Theksohet dhe shpjegohet fjalorin kryesor.
Sillen shembuj dhe pérdoren pamje vizuale pér t&€ ndihmuar
té kuptuarit. Pérdorimi i teknologjive té rastit.https://www.
youtube.com/watch?v=WUniTVTi_Jk

Zhvillohen ushtrime t€ llojit me pérgjigje t€ mbyllura/ apo
alternativa: pér kuptimin e pérgjithshém dhe até t& detajuar.
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11.Analiza e

- Pérmbajtja: Paraqitja njé rast studimi t€ njé fushate t&

Studimit t& | Suksesshme marketingu.
Rastit - Aktiviteti: Ndahen nxénésit né grupe pér t€ analizuar rastin|
studimor.
- Fokusi gjuhésor: Secili grup diskuton strategjiné e fushatés,
audiencén e synuar dhe rezultatet duke pérdorur fjalor té ri.
12.Analiza Referuar: Leksikut, strukturave morfologjike- sintaksore,
gjuhésore elementeve semantikoré, etj. pragmatiké

4. Aktivitete né
grup

- Pé&rmbajtja: Secili grup krijon strategjing e tij t€ marketingut]
pér njé produkt t& caktuar (produkt g€ mund t€ pércaktohet ngal
pedagogu apo studenti)
- Veprimtaria: Pas Grupet prezantojné strategjit€ e tyre para
klasés.

- Fokusi gjuhésor: I vihet theksi njé gjuhé e qarté, bindése dhe
pérdorimin e sakté t¢ fjalorit.

I ofrohen studentéve fillime fjalish dhe fraza pér t€ mbéshtetur|
prezantimet.

5. Detyré me
shkrim

- Pérmbajtja: Secili student shkruan njé plan t€ shkurtér
marketingu pér njé produkt hipotetik.
- Fokusi gjuh&sor: Fokusimi né strukturé (hyrje, pjesal
kryesore, pérfundimi), pérdorimi i termave ky¢ dhe
gramatika e sakté

6. Rishikim dhe

- Veprimtaria: Rishikimi i pikave kyce t€ mésimit. Ofrohen|

komente komente lidhur me prezantimet e grupevedhe detyrat me
shkrim.
- Fokusi gjuhésor: Korrigjoni gabimet e zakonshme dhe
pérforconi pérdorimin e sakté té fjalorit té ri.
7. Testimi N¢ fund t€ Modelit mésimor, pér té verifikuar arritjet e nxénésve
Vlerésimi
Ai bazohet tek:

Testimi

Pjesémarrja né diskutime dhe aktivitete;

Cilésia e prezantimeve né grup;

Plan - marketingu i shkruar dhe prezantimi: ideimi, materialet,
hartimi,
Vlerésimi ndérmjet grupeve
Vetévlerésimi

interpretimi, prezantimi
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3.1.3 Testimi

Hartimi i testeve pér ¢do model mésimor t€ ofruar synonte verifikimin e
njohurive té marra studentéve né pérfundim té tyre.

Testimi bazohej n€ 4 aftésité bazé dhe ato t& integruara. Testimi qe 60 pikésh,
pasi pérveg vlerésimit t€ vazhduar bazuar né aktivizimin, pjes€marrjen aktive,
punén individuale dhe né grupe, njé numér pikésh pérftohej nga projektet e
realizuara gjaté nga studentét.

ME poshté po sjellim t€ shkurtuar testin g€ u pérdor pér kété model mésimor.

Testimi synonte kryesisht:

T¢ kuptuarit e teksteve dégjimore me plot€simin e alternativave; njé audio
té shkurtér rreth nj€ start-up qé pérdor strategjiné freemium pér t€ hyré né treg.
(https://www.ivoox.com/en/freemium-and-subscription-business-model-audios-mp3
rf 63215528 1.html)

1. What is the main business model of the startup?

a) Subscription only b) Freemium c¢) Ad-based d) Licensing

v' Leximin e teksteve specifike me plotésimin me alternativa: njé tekst té
shkurtér rreth kompanisé Patagonia?® dhe strategjisé sé saj t€ géndrueshmérisé
n€ marketing:

e  Patagonia’s marketing focuses mostly on:

a) Luxury branding b) Low-cost advantage c) Environmental responsibility

d) Trendy fashion

v Leksikun specifik pérkatés: ushtrime me kombinime, lidhje, bashkime,
renditje, pérkthime

1. Zgjidhni fjalén e duhur:

e  The company aims to increase its market

a) reach b) scream c) hold d) bend

v' Kompetenca gjuhésore, morfosintaksore;

1.  Zgjidhni formén e sakté t& foljes ose strukturés gramatikore né njé
kontekst profesional:

e  Our clients expect that the service within 24 hours.

a) delivers b) is delivered c) delivered d) was delivering

v Hartimin e njé mini — planiné bazé té njé teme té caktuar.

Shkruani njé mini-plan pér promovimin e njé produkti té ri, duke pérdorur
terma specifiké té biznesit (rreth 150-180 fjal€). Udhézime: pérshkruaj

2 PEREIRA D. (2025), Patagonia Marketing Strategy, https://businessmodelanalyst.
com/patagonia-marketing-strategy/ (konsultuar 30 mars)
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produktin, klientét e mundshém, strategjit€ si social media, events, email
marketing.

3.1.4 Hulumtimi / Pyetésori

Hartimit i pyetésorit vjen né vijim té eksperimentit t€ kryer me studentét
té cilét punuan me tre modele mésimore CLIL: 1) Marketing Strategies; 2)
Marketing Campaign Project; 3) Teaching Marketing Concepts in English.

Pyetésori i hartuar u shpérnda me ané t€ Linkut t€ Google Forms, tek 32
studenté, pas mésimit né njé semestér me pérdorim periodik t&€ CLIL.

»  Pyetésori éshté i ndaré né dy seksione:

1. Seksioni i paré synon t€ marr€ t€ dhéna demografike mbi kampionin, si
mosha si dhe cikli i studimeve né FE/UT (Bachelor apo Master)

2. Seksioni i dyténdahet né 10 variabla, ku secila ka nga 2 pyetje dhe pér
secilén pyetje, paraqitet né shkallézimin Likert nga 1 deri né 5 ku renditen
1.Aspak; 2. Dakord; 3. Mjaftueshém; 4. Neutral; 5. Dakord; 6. Plotésisht
dakord.

Pyetésori 1 pérdorur &shté sasior me shkallézim Likert. Zgjedhja pér
té pérdorur shkall¢ Likert u bazua né faktin qé kjo lloj shkalle kérkon nga i
pyeturi g€ té tregojé njé mas€ aprovimi apo mosaprovimi pér secilén nga serité
e thénieve né lidhje me objektin stimul.

Gjuha e pérdorur né pyetésor €shté e nivelit t&€ kuptueshém nga studentét e
FE/UT.

4. Rezultatet, analiza dhe diskutimi

Pérdorimi i 3 modeleve té pérdorura pér kété studim, bazuar né€ shénimet tona
si dhe né post-testet tregojné pérmirésime t€ dukshme rezultatet e t& nxénit té
studentéve, tregoi qé pérdorimi i késaj metodologjie ka efektivitet dhe ndihmon
né nxénie t€ géndrueshme t€ njohurive si 1éndore ashtu edhe gjuhésore.

Pyetjet e para té pyetésorit synonin t€ grumbullonin t€ dhéna demografike
mbi studentét, nése ato jané studenté t& Bachelorit apo t€¢ Masterit né FE/UT,
ku né total ishin 32 studenté, rezultoi qé 87.5% e atyre q€ plotésuan pyetésorin
jané studenté t€ ciklit Bachelor né FE/UT dhe 12,5% jané studenté Masteri.
N¢ nivelet Bachelor dhe Master, mésimi i Anglishtes s€ Biznesit népérmjet
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metod€s CLIL dallon né ményré té rénd€sishme, duke reflektuar fazat e
ndryshme t€ zhvillimit akademik dhe profesional. N& nivelin Bachelor, fokusi
&sht€ n€ vendosjen e njohurive themelore né konceptet e biznesit dhe aftésité e
gjuhés angleze. Studentét njihen me parimet bazé t€ biznesit t€ integruara me
objektivat e mésimit t€ gjuhés. Vémendja vendoset né ndértimin e fjalorit dhe
afté€sive komunikuese specifike pér kontekste biznesi.

Sic e kemi théné mé lart grafikét jané t€ shkallés linkert nga 1 deri né 5, ku:
Aspak Dakord; Mjaftueshém; Neutral; Dakord; Plotésisht dakord dhe ky rend
&sht 1 nj&jte pér té gjithé grafikét vijues.

Bazuar né fig.1 lidhur me pyetjen rreth pérmirésimit t€ aft€sive gjuhésore
rezulton né pérqindje qé€ studentét jané Dakord me 34% dhe Plotésisht Dakord
(PD)me 44%, kjo sepse mésimdhénia e 1éndés me metodén CLIL ka pérmirésuar
aftésité gjuhésore mbi kuptueshmériné e tekstevedhe konteksteve si dhe fjalorin
e biznesit. Gjithashtu 38% e tyre jané PD, sepse metoda CLIL ka pérmirésuar
aftésité e tyre gjuhésore n€ komunikimin e gjuhés s€ biznesit.

Totali 1 t€ kénaqurve (PD + D) éshté 78%, q¢ tregon njé nivel té larté té
perceptimit pozitiv té studentéve pér pérmirésimin gjuh&sor népérmjet CLIL.

m 1.1 MEsimdhéniangAnglishten & Biznesit me metodén
CLIL ka p&rmirgsuar kuptimintimt& fjalorit specifikte

industrise,
B 1.2 CLIL kap&rmirgsuar aftesingtime p&rte kormur
efeltivisht ng ambientet & biznesit ns gjliln angl
I -
3% . 0%
[ |

Fig. 1

Lidhur me Fig. 2 bazuar né pyetjen e cila mat pérveté€simin e njohurive
1éndore mbi biznesin, rezulton qé 35% jané PD*. Ata mendojné se kané mésuar
mé shumé me metodologjiné CLIL sesa me mésimdhénien tradicionale mbi

léndén, ku gjithashtu 41% e tyre jané D (Dakord) se CLIL i ka ndihmuar té
2 Plotésisht dakord
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kuptojné konceptet mbi biznesin.

Totali i pé€rgjigjeve pozitive: 76%, q€ nénkupton njé€ efikasitet t&€ dukshém t&
CLIL né transmetimin e njohurive léndore né fushén e biznesit.

m 2.1 Mendoj s kam m&suarmé shum&rreth
koncepteve dhe praltikaveté biznesit p&nmes
Anglishtes Biznesi me metodén CLIL krahasuar me

m Permbajtjans Anglishten & Biznesit me metodén
CLIL skt e réndésishme pér pérgjegjésité dhe
industringtimeté punss

mesimdhénietradicionals bazuar ng gjuhg,

A%

3
2% 318 a0
16% 6%
u°-. ERRL h"’ ELS

Fig. 2

6% 30,
[N

Fig. 3

Bazuar né fig. 3 e cila lidhet me pyetjen me punén, duke synuar késhtu
matjen e pérmbajtjes 1éndore CLIL dhe punén rezulton qé 35% e studentéve
t& FE/UT pohojné se pérmbajtja léndore e Anglishtes sé Biznesit Eshté e
rénd€sishme pér pérgjegjésité dhe punén, edhe pse 28% e tyre jané neutral.
Gjithashtu ato mendojné se mésimi i pérmbajtjes 1€ndore lidhet drejtpérdrejt
me detyrat profesionale ku 34% jané Dakord, ndérsa 32% e tyre jané Neutral.

Njé tendencé pozitive, por me njé prani té larté t€ neutraléve (28-32%), qé
sugjeron hapésiré pér pérmirésim né lidhjen mé t& gart€ mes pérmbajtjes dhe
praktikés profesionale.

W CLIL kapérmirgsuaraft Esitd @ miapértéshkruarné biznesné
gjiuh&n angleze.

W Jam mé&isigurt n& prezantime dhe negociatané anglisht pas
pjesEmarrjes né mésimet e Anglishtes Biznesi me metod&n
CLIL.

3888%

2595% 25"1;200
o,
- 6%9 ] I .

Fig. 4

m Mésuesi i Anglishtes Biznesi me metodén CLILintegron efektivisht
mésimin e gjuhés me pérmbajtjen e biznesit.

W Mésuesi i CLIL ofron shembuj praktik dhe studimerastesh qé
pérmirésojné kuptimin tim pér konceptet e biznesit né gjuhen
angleze.

22% 25928%

1622

3% 3% 6% 3%

RN
Fig. 5

Bazuar né fig. 4 e cila lidhet me zhvillimin e aftésive gjuhésore, rezulton

qé 38% jané€ PD se CLIL ka pérmirésuar aftésité gjuhésore né t€ shkruar dhe
shumica, apo 38% po PD pohuan se jané té sigurté né€ prezantime qé€ lidhen me
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Anglishten e Biznesit.

Ky rezultat sinjalizon njé besim t& lart€ né zhvillimin e aft€sive produktive
té gjuhés, sidomos né t€ shkruar dhe té folur né kontekst profesional.

Bazuar né fig. 5 e cila lidhet me efektshmériné e lektorit t€ Anglishtes,
44% jang€ Dakord qé lektori ofronte shembuj praktik dhe studime rastesh qé
pérmirésonin kuptimin e koncepteve dhe pérmbajtjes léndore rezulton dhe
gjithashtu 50% jané Dakord se lektori integron né ményré efektive mésimin e
gjuhés angleze me pérmbajtjen 1€ndore.

Rezulton késhtu njé vlerésim pozitiv pér rolin e lektorit, me gjysmén e
studentéve q€ ndihen t€ kénaqur me integrimin efektiv t&¢ CLIL nga mésuesi,
gj€¢ g€ 1é vend pér pé€rmir€sim pér t€ rishikuar strategjit€ dhe teknikat e
mésimdhénies.

Né fig. 6 e cila lidhet me ndérgjegjésimin kulturor rezulton qé 31% jané
Dakord se Anglishtja e Biznesit me metodén CLIL i ka ndihmuar shumé pér
té kuptuar nuancat kulturore né botén e biznesit anglishtfolés dhe 38% jané
Dakord se ndjehen mé t€ ndérgjegjshém né praktikat globale mbi biznesin. Kjo
1 mundéson atyre qé duke gené mé té vet€dijshém pér kulturén té kuptojné
ngjyrimet e ndryshme gjuhésore qé merr fjala né kontekste té caktuara dhe té
pérdorin gjuhén né ményré t&€ pérshtatshme né kontekste t€ ndryshme.

Rezultati na tregon njé€ ndikim té modest deri mesatar t&¢ CLIL né aspektin
kulturor, por sérish me prani t€ qarté pozitive. Gjithsesi ka vend pér pérmirésime
né kété aspekt. Mésuesi duhet té sjellé né klasé modele mésimore ku pérfshirja
e aspekteve kulturore t€ jeté e tillé qé t’1 ofroj€ studentit informacionet e duhura
té nevojshme né kété kéndvéshtrim.

W CLIL ka p&rmirgsuaraftésité e miapérté shkruar né biznesné .Mﬁs_ue_ﬂ Inn_glls.!neSBI:.!ﬂesl me metou.jen C.LILlntegr\on efeltivisht
gjuh&n angleze. mésimin & giuh& me pérmbajtjen & biznesit.

® Jam mé i sigurt n& prezantime dhe negociatané anglisht pas W I&Esuesii CLIL ofron shembuj praltik dhe studime rastesh q&
piesémarrjes ng mésimet e Anglishtes Biznesi me metodén pErmirgsnjné kuptimin tim pér konceptet & biznesit n& gjuhén
CLIL. angleze.

388N
25%5%  25%., S0%, ,
22% F4%
~E8,2 9
et BN 1682% e
2 )
mm mil ECE T -
—— L

Nése do t’i referohemi fig. 7 lidhur me bashképunimin rezulton qé ku 38% e
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tyre jan€ dakord se CLIL inkurajon bashképunimin midis studentéve né klasé,
si dhe ka p€rmirésuar aftésité e tyre té t€ punuarit n€ ekip sipas 44% e tyre jané
Dakord.

Pérqindjetsugjerojné se CLIL kandikuar pozitivisht n€ punén bashképunuese,
njé komponent i réndésishém né mjedisin e biznesit.

Njé ambient mésimor ku nxé&nésit bashképunojné nxit motivimin dhe
angazhimin. Duke paré pérpjekjet e shokéve t€ tyre, ata mund té ndihen té
shtyré té pérmirésojné veten dhe té€ krijojné njé kulturé mésimore t& ndihmés
reciproke. Gjithsesi né kété piké ka vend pér pérmirésime t€ métejshme.

Né vijim né fig. 8 lidhur me mendimin kritik rezulton g€ rreth 35% e tyre
jané Dakord se CLIL inkurajon mendimin kritik si dhe 34% e tyre jané Dakord
sepse ndihen mé t€ sfiduar pér t€ analizuar dhe vler€suar informacionet mbi
1éndén, edhe pse né té dyja rastet 25% jané Neutral. Mésimi i njé GJH pérfshin
sfida si struktura t€ panjohura gramatikore, fjalor i ri, ose sintaksa. Mendimi
kritik ndihmon nxénésit t€ pérballen me kéto sfida né ményré logjike, t’i
shképusin ato né pjesé t&€ menaxhueshme dhe t&€ gjejné zgjidhje duke pérdorur
arsyetim dhe deduksion.

Rezultatet tregojné njé shpérndarje e ekuilibruar, gjé qé tregon njé impakt
t¢ miré por jo maksimal, dhe nevojé pér thellim t€ qasjeve g€ stimulojné
reflektimin kritik.

W CLIL kap&rmirgsuar aftésitd & miapért&shkruar ng biznesné
gjiuh&n angleze.

W Jam m& i sigurt né prezantime dhe negaciatand anglisht pas m CLIL inkurajon bashkEpunimin midis studentéve né klasé

pjesémarrjes né mésimet e Anglishtes Biznesi me metodén
CLIL. m Punané studime rastesh dhe projekte n& CLIL ka

35985 RErmiresuar aftdsitée miatd1d punuarrt né Eklp.

444,
2595% 254 E P
25
(50
3%
- ﬂ -

Fig. 8 Fig. 9

Lidhur me rritjen profesionale t€ studentéve né FE/UT, fig. 9, té cilét kané
punuar me CLIL rezulton qé€ 34% e tyre pohojné se kané pasur mé& shumé besim
mbi pérdorimin e Anglishtes s€ Biznesit n¢ takime dhe diskutime profesionale,
por gjithsesi 34% mbeten Neutral lidhur me pyetjen nése metodologjia CLIL ka
zgjeruar kuptimin mbi sfidat globale né fushén e biznesit.

Duke paré rezultatet konstatohet qé pérgjigjet jané t& ndara, gjé q€ sinjalizon
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potencial t€ pjesshém t€ shfrytézuar pér zhvillimin profesional pérmes CLIL.
Sé fundmi, studentét e FE/UT, fig. 10 kur u pyetén nése kané gené t€ kénaqur
me pérvojén e tyre me mésimin e Anglishtes sé Biznesit né FE/UT dhe shumica
apo 43% e tyre kané pohuar se jané D si dhe shumica apo 47% e tyre jané PD
gé do ta rekomandonin metodologjiné CLIL né klasat ¢ Anglishtes s¢ Biznesit.
Rezultatet tregojné q€ kéto jané pérqindjet mé t€ larta né té€ gjithé grafikeét,
duke déshmuar pranim té gjeré dhe vlerésim té forté pér metodologjiné CLIL.

W lam i kEnaqurmeparvojEntimea tEmasimitng klasén e

Anglishtes Biznesi me metoden CLIL.
mDotirekomandoja klasat & Anglisht ez Biznesi memetodén CLIL

perprofesionistét&tjerd néfushén e Anglishtes s Bl n&ﬂto

Fonmgn
19%
o [
5, 6% gay 3% 9%

Figura 10

Kjo do t€ thoté g€ studentét e kétij eksperimenti patén nj€ pérvojé mésimore
pozitive mesatarisht té larté duke u mundésuar atyre nxénien efikase té
pérmbajtjeve, motivimin, rritjen e vetévler€simit si dhe duke na konfirmuar
edhe njéheré faktin q€ CLIL éshté njé metodologji efikase e cila sjell pérfitime
té dukshme tek studentét n€ mésimin e pérmbajtjeve né gjuhé té huaj.

4.1 Pérmbledhje e interpretimeve

Bazuar né fig. 11. pérqindjet e larta (34%—50%) né shumicén e grafikéve
tregojné impakt t€ réndésishém t€ metodologjis€ CLIL né zhvillimin e aftésive
gjuhésore, 1éndore dhe bashképunuese.

Prania e pérqindjeve neutrale né disa fusha (deri né 34%) sugjeron nevojén
pér qarté€sim mé té madh t€ lidhjeve midis pé€rmbajtjes dhe konteksteve reale
profesionale.

Niveli mé i larté i aprovim/rekomandimit (47% PD) i atribuohet pérvojés
sé pérgjithshme, q¢ e konsideron CLIL njé metodé t&€ suksesshme dhe té
rekomandueshme né mésimdhénien ¢ Anglishtes s€ Biznesit.
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Plotésisht Dakord Neutral

Figura Dakord (%) (%) (%)
Fig. 1 - Aftési gjuhésore 44 34 0
Fig. 2 - Njohuri léndore 35 41 0
Fig. 3 - Lidhja me punén 0 35 28
Fig. 4 - T€ shkruarit & prezantime 38 38 0
Fig. 5 - Efektiviteti 1 lektorit 0 44 0
Fig. 6 - Ndérgjegjésim kulturor 0 31 0
Fig. 7 — Bashképunimi 0 38 0
Fig. 8 - Mendimi kritik 0 35 25
Fig. 9 - Rritja profesionale 0 34 34
Fig. 10 - Kénaqésia & rekomandimi 47 43 0

5. Pérfundime

Bazuar né rezultatet e kétij hulumtimi konfirmojné qartazi se zbatimi
i metodologjisé CLIL né mé&simdhénien e Anglishtes sé Biznesit ka pasur
ndikim pozitiv dhe t€ shumanshém tek studentét e grupit t€ studentéve me
té cilét u implementua kjo metodologji. Pérmes pérdorimit t€ modeleve
mésimore té strukturuara dhe integrimit t€ pérmbajtjes 1éndore me zhvillimin e
aftésive gjuhésore, studentét rezultojné t&€ kené perceptime pozitive lidhur me
kompetencat e tyre gjuhésore, profesionale dhe kulturore t€ pérftuara.

Analiza e t€¢ dhénave nga pyetésori, i ndaré sipas shkallés s€ Likert, tregon
se shumica dérrmuese e studentéve shprehén nivel té larté kénaqésie dhe
pérfitimi nga kjo qasje metodologjike. Ata vlerésuan pérmir€simin e aftésive té
té kuptuarit dhe té shprehurit né€ anglishten e biznesit, kuptimin mé t€ thell¢ té
koncepteve lidhur me biznesin, rritjen e ndérgjegjésimit kulturor edhe pse kjo
rezulton deri diku si e tillé dhe ka vend pér pérmirésime, si dhe pérgatitjen mé
t& miré pér sfidat e mjedisit profesional global.

Gjithashtu, rezultatet nénvizojné rolin e réndésishém t€ lektorit si udhéheqés
i procesit t€ integruar t&€ mésimdhénies dhe nxénies, duke pérdorur teknika
ndérvepruese dhe materiale autentike g€ favorizojn€ angazhimin aktiv té
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studentéve. CLIL ka nxitur gjithashtu zhvillimin e aftésive t€ bashképunimit
dhe mendimit kritik, elementé thelb&soré né€ formimin e profesionistéve té rinj
né fushén e biznesit.

Né pérfundim, ky studim déshmon efikasitetin e metodologjisé CLIL né
kontekstin universitar dhe nevojén pér t’u pérdorur mé gjerésish e mé efikasitet
né mésimin e pérmbajtjeve 1éndore né€ gjuhé té huaja.

Modestish do t&€ sugjeronim qé t€ mundésoheshin trajnime pér formime mé
té thelluara t€ mésimdhénésve me pérdorimin e késaj metodologjie, hartimin
e moduleve integrale CLIL, pérfshirje sistematike t& CLIL né kurrikula pér té
lidhur mé ngushté kompetencat gjuhésore me ato profesionale. té tilla q€ t’i
ofrojné kujtdo qé operojné né mésimdhénien e pérmbajtjeve né gjuhé t€ huaj
lehtésimin e procesit t€ mé€simdhénien dhe t€ mésimnxénies.
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