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ABSTRACT

The aim of this paper is to show the importance of the promotion of
cultural heritage resources, in the increase of touristic demand, as well as the
benefits that this phenomenon brings to these destinations.

Promoting a product, a service or even a destination means communicating
its existence to interested parties. You can ideate, produce, or own one, but if
you cannot communicate it to a market segment that is interested in it, then it
doesn’t bring any value. Like any other product, tourism resources that can be
considered products in themselves, need to be communicated to produce the
demand to visit these destinations. Different researchers have brought their
approaches regarding the importance and benefits that different destinations
have had from the promotion of cultural heritage resources.

The benefits that come from the preservation and promotion of theses
resources can be economic, social and environmental. A recent analysis shows
that the number of visitors to these destinations has increased significantly.
Furthermore, their promotion brings two-way benefits as the income gained
by these destinations, would also increase the promotions budget. This paper
will be based mainly on literature review as well as processing some analysis
with secondary data.
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ot pér sot turizmi éshté njé nga industrité mé té réndésishme né
S rang botéror, duke e béré késhtu njé nga aktivitetet mé té pélqyera
pér miliona e miliona njeréz né té gjithé rruzullin tokésor. Dikur flitej
pér sektor turizmi, ndérsa sot diskutojmeé pér njé industri. Njé industri
qé ka ardhur gjithmoné e mé shumé né rritje duke gené késhtu njé aleat
kryesor i zhvillimit dhe mbarévajtjes sé suksesshme ekonomike pér
shumé vende né mbaré botén. Réndésia qé ka turizmi né ekonominé
e njé vendi e ka béré té pamundur gé studiues dhe akademiké té mos
ti kushtojné vémendje té vecanté kétij fenomeni (Kapllani, 2021).
Gjithésesi edhe pse gjithmoné e mé shumé po studiohet né kété fushé
éshté akoma e véshtiré té gjendet njé pérkufizim i vetém pér té.

Industria e turizmit éshté njé ndér industrité té cilat gjenerojné njé
numér shumé té madh té vendeve té punés. Kjo industri siguron
punésim disa heré mé shumé se industrité prodhuese. Sipas WTTC njé
né njémbédhjeté puné né boté krijohet nga industria e turizmit. Kjo
industri punéson njé numér t€ madh njerézish dhe ofron njé gamé té
gjeré punésh duke filluar nga ato té cilat nuk kérkojné kualifikime deri
té punonjésit e specializuar (Zaei, 2013).

Turizmi éshté i pérbéré nga disa nénindustri ose sektoré, té cilat
edhe pse té dallueshme jané té ndérlidhura dhe té ndérvarura shumé
ngushté me njéra-tjetrén, si dhe veprojné brenda njé rrjeti global. Vet
produkti turistik krijohet nga burimet né dispozicion té destinacionit,
té cilat mund té mos jené unike pér destinacione té ndryshme. Kjo arsye
e bén kété destinacion mé pak konkurrent kundrejt destinacioneve té
ngjashme.

Vetém ato destinacione gé kané njé pozicion té qarté né treg dhe
atraksione térheqése do té mbeten né mendjen e konsumatoréve.
Né mjedisin shumé konkurrues dhe dinamik global té turizmit,
burimet unike do té ndihmojné njé destinacion té dallohet nga tregu.
Marketingu i turizmit né pérgjithési ka té béjé me shitjen e éndrrave,
pasi pritshmérité e njé shérbimi turistik jomaterial mund té realizohen
vetém pas udhétimit.

Kur turizmi identifikohet si njé nga sektorét kryesoré ekonomikeé
té vendit, kérkesa pér zhvillim té géndrueshém té turizmit qé lidhet
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me ruajtjen e vlerave té trashégimisé béhet mé urgjente se kurré
(Hoang, 2020). Késhtu, mund té shihet se ekziston njé marrédhénie e
ngushté midis ruajtjes dhe promovimit té trashégimisé kulturore dhe
zhvillimit té turizmit. Nése ne mund té mésojmeé se si ta pérdorim kété
marrédhénie né ményré mé efektive, mund té jeté njé burim i madh
pér té ndihmuar né krijimin e njé rrjedhe mé té géndrueshme te té
ardhurat nga turizmi né té ardhmen afatgjaté, e cila do té nxisi rritjen
ekonomike (Hoang, 2020).

Metodologjia

Pér zhvillimin e kétij studimi éshté pérdorur njé metodologji e cila
konsiston né rishikimin e literaturés, botimeve shkencore si dhe
burimeve sekondare. Jané pérzgjedhur materielet me synimin pér té
gjetur marrédhénien midis promovimit, trashégimisé kulturore dhe
turizmit. Pér zhvillimin e tij u preferuan studime té viteve té fundit,
por pa léné ménjané edhe studime mé té hershme té cilat jané me
réndési pér kété temé.

Rishikimi i literaturés

Edhe pse ka njé numér té madh pérkufizimesh té turizmit, pér arsye
té kompleksitetit té tij, jo té gjitha kéto pérkufizime do té pranohen né
vende té ndryshme. Pérkufizimi i cili éshté pranuar pothuajse nga
shumica e autoriteteve rreth e rrotull globit éshté pérkufizimi zyrtar i
dhéné nga Organizata Botérore e Turizmit e Kombeve té Bashkuara né
vitin 2005 e botuar pér heré té paré né «Rekomandime mbi Statistikat
e Turizmit». Turizmi pérfshin aktivitetet e personave qé udhétojné dhe
géndrojné né vende jashté vendbanimit té tyre té zakonshém pér jo mé
shumé se njé vité me radhé pér géllime argétimi, biznesi dhe géllime té
tjera g€ nuk lidhen me ushtrimin e njé veprimtarie t€ paguar nga vendi
i vizituar (WTO, 2005).

Turizmi mund té pérkufizohet gjithashu si: proceset, aktivitetet
dhe rezultatet qé rrjedhin nga marrédhéniet dhe ndérveprimet midis
turistéve, ofertés turistike, geverive pritése, komunitetit prités si dhe
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mjediset pérreth, té cilat jané té pérfshiré né térhegjen dhe pritjen e

vizitoréve (Goeldner & Richie, 2009).

Duke pasur parasysh qasjet e cituara nga shumé e shumé autoré,
pérfundimi logjik do té ishte qé turizmi éshté njé aktivitet dykahésh, i
pérbéré nga njéra ané nga ofruesit e shérbimeve turistike dhe nga ana
tjetér nga ata qé kérkojné shérbime turistike dhe kané gatishméri dhe
aftési pér té paguar pér to. Megjithése produktet dhe shérbimet né
turizém jané specifike pér shkak té dallimeve né kulturé, nevojave
specifike, déshirave dhe faktoré té shumté qé ndikojné né vendimin
dhe mundésité pér té udhétuar jashté vendit.

Gunn dhe Var sugjerojné se komponentét e ofertés turistike mund
té klasifikohen sipas katér llojeve té ndryshme ,burime natyrore,
njerézore, teknologjike dhe kulturore (Gunn & Var, 2002) (Koja &
Gorica, 2007).

* Burimet natyrore ose mjedisore té cilét pérbéjné elementin
themelor té ofertés. Sa vjen dhe po rritet vémendja ndaj mjedisit
dhe ruajtjes sé natyrés. Eko-turizmi dhe burimet natyrore jané
duke u pérdorur né ményré té géndrueshém pér té siguruar njé
vazhdueshméri né té ardhmen. Ekzistenca e kétyre elemntéve
éshté e njé réndésie té madhe pér suksesin dhe vazhdimésiné e
turizmit si njé destinacion.

* Burime antropologjike ose té béra nga dora e njeriut té tilla si
infrastruktura. Né infrastrukturé pérfshihen té gjitha ndértimet si
néntokésore ashtu dhe sipérfagésor, té tilla si sistemet e furnizimit
me ujé, sistemet e deponimit té ujérave té zeza, linjat e energjisé,
rrugét, rrjetet e komunikimit dhe shumé objekteve té tjera
rekreative. Shembuj primaré jané aeroportet, parkingjet, parqget,
hotelet dhe struktura té tjera argétimi.

¢ Transporti éshté njé nga komponentét kritik té ofertés turistike, pa
té turistét nuk mund té udhétojné pér né destinacionet pritése.
Aeroplang, trena, autobusé dhe mjete té tjera té transportit jané
pjesé e késaj kategorie.

* Mikpritja dhe burimet kulturore jané pjesé pérbérése e ofertés
turistike. Kéta elementé jané shumé té réndésishém né zhvillimin
e turizmit né njé destinacion té caktuar, pasi tregojné identitetin
dhe unikitetin e tyre (Koja & Gorica, 2007). Turistét shpesh shkojné
aty ku ka siguri dhe rehati.
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Turizmi kulturor

Turizmi kulturor éshté njé fenomen me rritje té shpejté dhe me
prodhimtari té larté. Sipas Organizatés Botérore té Turizmit té
Kombeve té Bashkuara (UNWTO), 37% e udhétimeve ndérkombétare
pérfshijné disa forma té aktiviteteve kulturore, me njé rritje vjetore prej
15%. Zhvillimi i turizmit kulturor nxit interesin né rritje pér pérvojat
autentike kulturore si né vendbanim ashtu edhe né udhétimet e
turistéve.

Turistét kulturoré vizitojné atraksionet e trashégimisé kulturore si
ndértesat historike dhe atraksionet e tjera historike; vende arkeologjike;
parge shtetérore, lokale ose kombétare; galerité e artit ose muzeté;
koncerte, shfagje ose muzikale; vendet e trashégimisé etnike ose
ekologjike; dhe atraksione té tilla.

Sipas Gracan dhe Rudanci¢-Lugaric¢ tipologjia e turistéve kulturoré
mund té pérfshijé si turistin kulturor té pérgjithshém ashtu edhe
turistin kulturor té specializuar. Turistin e pérgjithshém kulturor,
mund ta pérshkruajmé si njé lloj turisti qé viziton qytete, rajone
gjeografike té ndryshme dhe angazhohet né pérvoja dhe aktivitete,
brenda njé destinacioni turistik kulturor (Gracan, Zadel, & Rudancic¢-
Lugari¢, 2010). Pérgjaté vizitave té tij, turisti i pérgjithshém kulturor
krahason pérvojén dhe njohurité e fituara sé fundmi me pervojat e
méparéshme. Ndérsa turisti i specializuar kulturor pérkufizohet si
ai turist i cili angazhohet dhe viziton rregullisht njé destinacionin e
zgjedhur (Gracan, Zadel, & Rudanci¢-Lugari¢, 2010).

Ashtu si ¢do formé e zhvillimit té turizmit, edhe turizmi kulturor
ndikon né aspektet sociale, strukturore dhe kulturore té popullsisé.
Sipas shumé studiuesve pasojat e kontakteve komunitet-turisté
rezultojné né ndryshime sociale dhe kulturore. Réndésia e ndikimit té
drejtpérdrejté social-kulturor gé lidhet me zhvillimin e turizmit
kulturor do té pércaktohet gjithashtu nga dallimi né karakteristikat
socio-kulturore midis banoréve dhe turistéve.
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Sa mé té médha té jené dallimet socio-kulturore ndérmjet turistéve
dhe komunitetit, aq mé té larta jané mundésité e ndikimeve né burimet
kulturore. Ndikimi pozitiv social-kulturor pérfshin ruajtjen e
monumenteve antike si dhe siteve dhe strukturave historike. Nése
trashégimia kulturore e destinacionit vlerésohet pozitivisht nga
turistét, mund té rezultojé né zhvillimin e aktivitete té komunitetit
lokal, té cilat do té krijonin marrédhénie mé té mira né lidhje me
trashégiminé e tij.

Pérkundrazi, ndikimi negativ social-kulturor mund té rezultojé si
pasojé e menaxhimit t€ gabuar strategjik té zhvillimit té turizmit
kulturor té destinacionit. Sé bashku me dallimet socio-kulturore,
ndikimi turistik mbi banorét vendas varet kryesisht nga numri i
turistéve qé viziton destinacionin si dhe sezonaliteti turistik. Sa mé
i madh té jeté numri i turistéve né destinacion, aqg mé i madh béhet
ndikimi i tyre tek banorét vendas, duke arritur kulmin gjaté sezonit té
larté kur presioni i tyre mbi destinacionin e zgjedhur béhet akoma
edhe mé i madh duke rritur késhtu rrezikun e efektit demonstrues.

Efekti i demonstrimit vjen si rezultat i ndérveprimit té ngushté té
personave nga kultura té ndryshme, i cili, pér rrjedhojé, sjell ndryshime
té ndryshme né vlerat shogérore (Gracan, Zadel, & Rudanci¢-Lugaric,
2010). Pér té shmangur ndryshimet e vlerave sociale, numri i turistéve
nuk duhet té kapércejé nivelin e tolerancés sé ¢do destinacioni prités.
Né kété kontekst duhet té vendoset kufiri i kapacitetit pér ¢do zoné té
caktuar, i cili pérfagéson nivelin e prezencés turistike me ndikime
pozitive mbi komunitetin, mjedisin, ekonominé dhe turistét.
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Réndésia e promovimit né turizém

Zhvillimi i turizmit po pérballet me njé konkurrencé intensive né
té gjithé botén. Turistét nga njéra ané dhe destinacionet nga ana tjetér,
té cilét béjné pérpjekje pér té joshur dhe térhequr mé shumé turisté
pérmes politikave té marketingut (Goeldner & Richie, 2009).

Promovimi éshté njé nga elementét mé té réndésishém, i cili
pérfshin disa plane veprimi pér té informuar klientét aktualé ose té
mundshém, pér zhvillimin e njé produkti ose shérbimi, ¢gmimin dhe
disponueshmériné e tij. Ndérsa promovimi i turizmit nénkupton
pérpjekjen pér té inkurajuar klientét aktualé dhe potencialé pér té
udhétuar drejt destinacionit.

Cdo destinacion duhet té zgjerojé pérpjekjet e tij pér té identifikuar
nevojat dhe té hartojé strategjité promocionale té nevojshme pér té
shtuar interesin tek turistét potencialé (Academic, 2010). Eshté shumé
e réndésishme pér vendimmarrésit té kuptojné se si klientét marrin
informacion, vecanérisht pér shérbimet dhe produktet e lidhura me
turizmin. Hulumtimet kané vértetuar se informacioni turistik éshté
element i réndésishém pér té pasur njé imazh pozitiv pér destinacionin
dhe procesin e vendimmarrjes sé turistit. Informacioni pér njé
destinacion specifik i cili kérkohet mé sé shumti nga turistét
konsiderohet si njé mjet i réndésishém promovimi pér industriné e
turizmit.

Né pérgjithési, turistét potencialé duan té diné paraprakisht pér
produktet, shérbimet dhe fasilitetet né destinacionin qé do té vizitojné.
Pérdorimi i formave té ndryshme té aktiviteteve promovuese mund
té cojé organizatat e turizmit té implementojné strategji té ndryshme
promovuese pér ti dérguar mesazhin turistéve potencialé dhe té
ndikojé né vendimin e tyre pér té vizituar destinacionin. Megjithaté,
disa faktoré té paparashikueshém dhe té pakontrollueshém si
faktorét politik, social, kulturor dhe ekonomik, té cilét jané lidhur me
informacionin e para-blerjes mund té influencojné né vendimmarréje.

Promovimi €shté njé nga elementet mé efektivé té marketingut

miks qé pérdoren né marketingun e njé produkti turistik. Objektivi
kryesor i promovimit té njé destinacioni turistik ka té béjé me
pérpjekjen pér té térhequr mé shumé turisté pérmes procedurés dhe
politikés sé marketingut (Middleton, Fyall, Morgan, & Ranchho, 2009),
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procedura kéto qé duhet té jané né pérputhje me planin e pérgjithshém
té marketingut.

Sipas Mil], tre llojet t&€ promovimit ndihmojné pér té modifikuar
sjelljen e konsumatorit né fazat e procesit té blerjes (Mill, 2009). Sé pari,
promovimet informative, té cilat jané mé efektive né fazat e méparshme
té procesit té blerjes, si vémendja dhe té kuptuarit. Sé dyti, népérmjet

pérhapjes sé informacionit. Si dhe sé fundmi, pas vizités sé paré ose
konsumimit té shérbimeve, ofrimi i objekteve né kujtim té destinacionit.
Pérdorimi i formave té ndryshme té aktiviteteve promovuese mund té
¢ojé organizatén né zbatimin e masave té ndryshme promovuese, me
géllim komunikimin e mesazhit pér shérbimet dhe produktet qé ofron.

Eshté mjaft e qarté se cdo deklaraté promovimi luan rol jetik pér
reklamimin e ¢do destinacioni dhe mund té ndihmojé né modifikimin e
sjelljes turistike duke siguruar elementét pér té pasur njé imazh pozitiv
pér destinacionin. Gjithashtu ndikon edhe né procesin e vendimmarrjes

vend gé té kalojé né njé tjetér destinacion (Mill, 2009).

Promocioni dhe ruajtja e burimeve té trashégimisé kulturore

Trashégimia kulturore pérfshin struktura, vepra arti dhe objekte té
tjera té réndésishme né shoqéri. Ajo pérfshin gjithashtu elementé té
paprekshém si folklori, gjuha, njohurité, zakonet dhe besimet (Gracan,
Zadel, & Rudanci¢-Lugari¢, 2010).

Té ruash dhe té shfrytézosh trashégimin kulturore né meényré
té pérgjegjshme pér zhvillimin e géndrueshém socio-ekonomik,
do té thoté té ruash kété lloj “burimi jo té rinovueshém” pér brezat
e ardhshém (Hoang, 2020). Vetém atéheré, ruajtja dhe promovimi i
trashégimisé kulturore do té jeté vértet i géndrueshém. Megjithaté,
dukuria e restaurimeve apo edhe lénien e relikeve té vjetra pér té
ndértuar njé trashégimi té re po shtrembérojné vlerén e vérteté té
kétyre burimeve. Edhe pse pér trashégiminé kulturore jomateriale, ka
pasur njé qasje té re pér ruajtjen dhe promovimin e vlerés sé kétij aseti
té cenueshém; né fakt, ka shumé lloje té trashégimive kulturore
jomateriale gé po pérballen me shumé sfida dhe zhdukje, si trashégimia
gjuhésore, njohurité popullore, praktikat sociale etj (Gracan, Zadel, &
Rudancié-Lugari¢, 2010).
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Trashégimia kulturore né destinacione té ndryshme, éshté e
ndryshme, e ¢muar dhe e pazévendésueshme. Detyra e ruajtjes sé
kulturés pér brezat e ardhshém tashmé i takon rinisé aktuale (Hoang,
2020). Eshté detyra e brezit te ri té ruajé identitetin e té pérparéve té
tyre. Gjithashtu, ata duhet té ndjekin té njéjtat praktika dhe sjellje,
né ményré qé ata té parandalojné ¢do ndryshim né trashégiminé
kulturore (Gawet, 2012). Mbaijtja gjallé e historisé pérmiréson mjedisin
e destinacioneve, si dhe pranohet pérgjithésisht se ruajtja e vendeve té
trashégimisé i sjell atyre dobi té shumta.

Gawel né studimin e tij solli njé pikpamje té paléve té interesit,
impaktin e secilit prej tyre né manaxhimin dhe promovimin e
trashégimive kulturore, si pjesé e destinacioneve turistike (Gawet,
2012). Né pretendentét e brendshém ai listoi punonjésit dhe manaxherét
e kétyre burimeve, té cilat me shumé shance jané ministrit té cilat i
kané nén administrim. Sipas kétij autori ¢dokush nga pretendentét
duhet té japi kontributin e tij me géllim ruajtjen dhe manaxhimin e
kétyre trashégimive.

Komuniteti lokal pérbén grupin mé té réndésishém dhe me
ndikimin mé té madh né ruajtjen e trashégimisé kulturore. Ky autor
beson né fakt se ky grup éshté mé i réndésishém se té tjetrét. Njé tjetér
aktor me ndikim té forté jané edhe shkollat né€ rajon. Pérfshirja e tyre
do té jeté e dukshme né disa nivele té funksionimit té ruajtjes sé
trashégimisé. Promovimi i trashégimisé kulturore lokale éshté
gjithashtu i lidhur pazgjidhshmérisht me aktivitetet e akademikéve
dhe studiuesve vendas. Njé bashképunim i tillé mund té rezultojé né
pérgatitjen e njé monografie té njé monumenti té trashégimisé.

Té tjeré aktoré me réndési pér kryerjen e kétyre funksioneve
jané edhe pushteti vendor i cili ka njé réndési té veganté, media,
sipérmarrésit lokal etj. Natyrisht, nése marrédhénia dialektike midis
zhvillimit té turizmit dhe ruajtjes dhe promovimit té trashégimisé nuk
shihet objektivisht dhe né ményré té ploté dhe té qarté, zhvillimi i
turizmit do té sjellé vetém pérfitime afatshkurtra, gjithashtu do té
shkaktojé pasoja afatgjata (Hoang, 2020).

Sipas studimeve, turistét kulturor shpesh e rrisin kohézgjatjen e
géndrimit té tyre pér shkak té njé aktiviteti kulturor ose vizitave né
objekte té trashégimisé. Shumica e kétyre udhétaréve géndrojné gjaté
natés né motele lokale, hotele ose vendkampime. Turistét kulturor
gjithashtu priren té kthejné mé shumé para né ekonominé lokale,
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duke shpenzuar mé shumeé se llojet e tjera té turistéve. Gjithésesi kéto
pérfitime ekonomike nuk jané e vetmja arsye pse turizmi kulturor
mund té jeté shumé pozitiv pér komunitetin.

Bazuar né burimet e literaturés pérfitimet gqé i vijné turizmit
nga burimet e trashégimisé mund té kategorizohen né tre grupe:
ekonomike, sociale dhe mjedisore.

Pérfitimet ekonomike do té pérfshinin injektimin e parave té reja
né ekonomi, duke nxitur investimet nga bizneset; krijimin e vendeve
té reja té punés; biznese, ngjarje dhe atraksione té reja; diversifikon
ekonominé lokale; mbéshtet bizneset e vogla dhe u mundéson atyre té
zgjerohen; promovon ruajtjen dhe mbrojtjen aktive té burimeve té
réndésishme lokale, si dhe ndérton marrédhénie jetike midis dhe
brenda komuniteteve lokale.

Pérfitimet Sociale do pérfshinin promovimin dhe ruajtjen e
traditave, zakoneve dhe kulturés lokale; ndihmon né ndértimin e
kapitalit social; ndérton mundési pér marrédhénie dhe partneritete té
shéndetshme dhe té dobishme né komunitet; rrit investimet lokale né
burimet e trashégimisé dhe lehtésité gé mbéshtesin shérbimet turistike;
ofron kérkime, arsimim dhe mundési punésimi pér studentét, gjithashtu
ndihmon né pérmirésimin e imazhit dhe krenarisé sé komunitetit.

Dhe sé fundmi Pérfitimet Mjedisore do té sillnin rritjen e
ndérgjegjésimit pér destinacionin turistik, do té ndihmonte né
inkurajimin e kulturés sé ruajtjes si dhe né inkurajimin e banoréve dhe
vizitoréve vendas qgé té jené té ndérgjegjshém pér ndikimin e tyre né
mjedisin natyror dhe infrastruktur.

Pérfundime

Ky studim ka pér géllim té tregojé ndikimin gé ka ruajtja dhe
promovimi i trashégimisé kulturore, si pjesé e burimeve primare té
produktit turistik, né zhvillimin e turizmit dhe krijimit té kérkesés
turistike. Né kété studim €shté béré njé pérmbledhje e disa studimeve
té cilat kané sjellé lidhjen midis té tre elementeve: promovimit,
trashégimisé kulturore dhe zhvillimit té turizmit.
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Sipas studimeve trashégimia kulturore éshté jetike pér ekonominé
e destinacioneve turistike dhe eshte pérgjegjsia e tyre nése do té jené te
afta t€ maksimizojné pérfitimet qé ajo sjell. Gjithashtu éshté detyré e njé
séré aktorésh, té kujdesen pér ruajtjen dhe zhvillimin e géndrueshém
té kétyre burimeve, té cilat jané asete té pazévendésueshme dhe e béjné
cdo detinacion unik dhe té pakonkurueshém.

Promovimi i burimeve té trashégimisé kulturore €shté i njé
réndésie té vecanté pasi komunikon ekzistencen e aseteve, kulturave,
destinacioneve, etj, dhe krijon kérkesén turistike pér kéto destinacione.
Gjithashtu promovimi mund té shérbejé pér shpérndarjen e
mbingarkesés turistike, krijimin e imazhit pozitiv né méndjen e

klienteve potenciale si dhe rikujtesén pér klentét e pérséritur. Cilido
qofté objektivi i promovimit, e réndésishme éshté qé kéto burime té
trashégimisé kulturore jané me njé vleré té parikuperueshme dhe
jetike pér destinacione té caktuara, dhe si té tilla kérkojné ruajtjen dhe
manaxhimin e tyre nganjé sésé aktorésh pérgjegijés pér kéto veprimtari.
Me kalimin e kohés, burimet e trashégimisé gradualisht ndryshojné
formén dhe strukturén né njé nivel themelor, dhe kultura sot mund té
mos jeté e njéjta nesér (Hoang, 2020). Kjo mund té vértetohet né traditat,
zakonet, doket dhe festat tradicionale, té cilat kané njé tendencé té
harrohen dhe mos praktikohen nga brezat e rinj.

Vlera e zakoneve dhe traditat e vjetra mund té ndryshojné me
kalimin e kohés, por duke paré interesin e brezit té ri pér trashégimité
kulturore, ndryshimi varet nga ményra se si ato menaxhohen (Hoang,
2020).
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